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98% пользователей уходят с сайта не совершив покупку. Продуктовые объявления генерируются автоматически на основе шаблона. Основная цель, это получение заказов
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в OK или Mail.RU
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Ч Т О  Т А К О Е  Д И Н А М И Ч Е С К И Й  Р Е М А Р К Е Т И Н Г ?



- Кликабельность таких объявлений выше в среднем в 2 раза. Что также сильно отражается на CPC
- Пользователь уже заинтересовался вашим товаром, но по какой-то причине не купил его (отвлекся, пришел начальник и т.д. )

CTR выше среднего 

в 2 раза

Высокая

конверсия
Must have –

для интернет-

магазинов

П Р Е И М У Щ Е С Т В А



ФОРМАТЫ



М У Л Ь Т И Ф О Р М А Т Н Ы Й  Д И Н А М И Ч Е С К И Й  Р Е М А Р К Е Т И Н Г



В  б а н н е р а х ф о р м а т а  2 4 0 х 4 0 0 ,  3 0 0 х 3 0 0  и  5 0 0 х 2 0 0



П Р О Д У К Т О В А Я  К А Р У С Е Л Ь



ЗАПУСК



Р А З М Е Щ Е Н И Е  К О Д А  И  З А Г Р У З К А  Ф И Д А

- С о з д а т ь  с ч е т ч и к  TO P. M A I L . R U , п о л у ч и т ь  е г о и  

с п е ц и а л ь н ы й  к о д  д и н а м и ч е с к о г о  р е м а р к е т и н г а

- П о д г о т о в и т ь  и  з а г р у з и т ь  п р о д у к т о в ы й  

ф и д в  ф о р м а т е  X M L

- У с т а н о в и т ь  к о д ы  н а  с а й т



С О З Д А Н И Е  С Ч Е Т Ч И К А



З А Г Р У З И Т Ь  Ф И Д



С О З Д А Н И Е  О Б Ъ Я В Л Е Н И Я

- И с п о л ь з у й т е  м а к р о с ы

- З а п у с к а й т е  в с е  ф о р м а т ы
- У к а з ы в а й т е  ц е н у  т о в а р а  с о  

с к и д к о й



Ресурс от 1000 

уников в день

Ассортимент

от 50 товаров/услуг

Качественный

ассортимент

Т Р Е Б О В А Н И Я



КЕЙСЫ
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