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1Аудитория



Аудитория ОК по странам

1 144 082
Армения

496 106
Нидерланды

1 472 003
Молдавия

313 906
Италия

2 100 133
Узбекистан

762 023
Грузия

2 814 563
Беларусь

522 227
Турция

222 376
Латвия

645 442
США

1 484 797
Киргизия

712 569
Азербайджан

268 837
Израиль

1 690 191
Германия

278 278
Франция

2 576 575
Казахстан

764 042
Таджикистан

455 261
Великобритания

Д
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, январь 2019

Месячная аудитория 71 млн человек
В 2018 году 45 млн жителей РФ заходbили в соцсеть каждый месяц.



150млн

10млн

5 раз

АКТИВНОСТЬ АУДИТОРИИ

в день
открывают ОК

135млн сообщений
в день

классов в
день

загрузок
фото в день

1 час пользователь
проводит в играх
в среднем в день
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168 млн реакций
в день



81 тыс520 тыс
посетителей
в месяц

посетителей 
в день 

АУДИТОРИЯ ОДНОКЛАССНИКОВ
Калининградская область

Данные: Top.mail.ru, март 2019, ресурсы Mail.Ru Group, 
Калининград и Калининградская область,



ДЕМОГРАФИЯ ПОСЕТИТЕЛЕЙ 
ОДНОКЛАССНИКОВ 
Калининградская область

2%

4%

7%

9%

8%

5%

1%

0%

3%

8%

12%

15%

15%

7%

2%

1%

старше 70

61-70

51-60

41-50

31-40

19-30

12-18

младше 12

Данные: Top.mail.ru, март 2019, ресурсы Mail.Ru Group, Калининград и Калининградская область, 
идентификация посетителей происходит с помощью cookies

37%

63%



СЕМЕЙНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ И ОБРАЗОВАНИЕ 
ПОСЕТИТЕЛЕЙ ОДНОКЛАССНИКОВ
Калининградская область

77%

23%

Есть высшее 
образование

Нет высшего 
образования75%

25%

В браке

Не в браке

Данные: Top.mail.ru, март 2019, ресурсы Mail.Ru Group, Калининград и Калининградская область, 
идентификация посетителей происходит с помощью cookies



ЗАНЯТОСТЬ И ГРУППЫ ДОХОДА 
ПОСЕТИТЕЛЕЙ ОДНОКЛАССНИКОВ
Калининградская область 

Данные: Top.mail.ru, март 2019, ресурсы Mail.Ru Group, Калининград и Калининградская область, 
идентификация посетителей происходит с помощью cookies
Демографические характеристики посетителей, у которых признак определился

28%

46%

22%

4% 1% Доход ниже 
среднего

Средний доход

Доход выше 
среднего

Высокий доход

Премиум доход

74%

26%

Работает

Не работает



2Мобильная 
аудитория



Кроссплатформенная аудитория
Д
анны

е: внутренние данны
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, январь 2019

57%
Mobile only

48% в 2018

22%
Пересечение

21%
Desktop only

26% в 2018 26% в 2018



2Тренды



700 млн
просмотров видео в сутки

Видео

+20%
рост суммарного времени 
смотрения видео

АКТИВНО РАСТУЩИЕ НАПРАВЛЕНИЯ
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+32%
рост числа авторов 
публикаций

КонтентОбщение

х13
рост отправляемых
стикеров



3Видео



700млн
ВИДЕО В ОДНОКЛАССНИКАХ

просмотров видео в сутки
Данные: внутренние данные ОК, январь 2019

+20%
рост суммарного времени 
смотрения видео
Данные: внутренние данные ОК, по результатам 2018



ГДЕ БОЛЬШЕ ВСЕГО ВИДЕО

Одноклассники

Вконтакте

Facebook

Instagram

YouTube

571 000

495 000

396 000

166 000

136 000

Постов с видео за день Brand Analytics, март 
2018

Пользователи ОК 
предпочитают размещать
посты с видео.

Видео — любимый
формат пользователей
ОК



ПРЯМЫЕ ЭФИРЫ В ОДНОКЛАССНИКАХ

130млн
просмотров прямых 
эфиров в сутки
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Растущий интерес
пользователей к
прямым эфирам —
значимый тренд 2018 и
2019 годов.



КТО СМОТРИТ И ЗАПУСКАЕТ ПРЯМЫЕ 
ЭФИРЫ В ОК?
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1%

2%

7%

24%

28%

20%

18%

2%

2%

10%

28%

28%

18%

12%

6-11

12-17

18-25

26-35

36-45

46-55

56-6539%

61%



ВИТРИНА ВИДЕО: ВСЕ САМОЕ ИНТЕРЕСНОЕ

В витрине видео
размещается легальный
контент от партнеров: 
кино, сериалы; 
UGC-видео; 
прямые эфиры.



ПРЯМЫЕ ЭФИРЫ В ГРУППЕ И ВИДЕО ВИТРИНЕ

Ваш прямой эфир увидят
подписчики вашей группы. 
Но, кроме этого, он будет
размещен и в видео витрине
– и получит дополнительный
охват.

Сбербанк 378 тыс просмотров



МАРКЕТИНГ БЕЗ БЮДЖЕТА: ЭФИРЫ OK LIVE 
ДЛЯ БРЕНДОВ

При помощи приложения OK 
Live вы можете запустить 
прямой эфир, имея лишь 
штатив, телефон и 
интересный контент.
Такой эфир также увидят 
участники группы и 
посетители витрины. 

Альфа-Банк 157 тыс просмотров



МАРКЕТИНГ БЕЗ БЮДЖЕТА: ТВОРЧЕСКАЯ 
СТУДИЯ

добавить ссылку или аннотацию 
к стриму, а также предложить 
подписаться на ваш канал

добавить текстовое 
сообщение на видео, 
любимую музыку 

провести интерактивный опрос 
прямо во время эфира!

создать викторину

В новой  творческой студии внутри ОК
вы можете: 



3Общениеи контент



ПОЧЕМУ КОНТЕНТ ВСЕ ЕЩЕ ВАЖЕН? 

Хороший SMM — сейчас это не только 
общение с лояльными клиентами, но и 
охват новых. 

• Умная лента новостей; 

• Лента рекомендаций контента; 

• Виральность контента: действия 
друзей (Класс!, участие в опросах, 
фотоконкурсах) попадают в ленту 
пользователя. 

Умная лента Лента 
рекомендаций



КАК ОБЩАТЬСЯ С АУДИТОРИЕЙ. 
ЗОЛОТАЯ ФОРМУЛА КОНТЕНТА В SMM

5%
20%

25%
30%

20%

Рекламный контент Развлекательный контент
Обучающий/полезный контент Имиджевый контент
Вовлекающий контент
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ТОНАЛЬНОСТЬ КОММУНИКАЦИИ С 
ПОЛЬЗОВАТЕЛЯМИ ОК
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•Искренность. В ОК ты можешь быть таким, какой ты 
есть. Не нужно притворяться и казаться лучше, чем ты 
есть.  

•Доверие. В ОК — твои самые близкие друзья и семья. 
Ты веришь той информации, которой они делятся. 

•Свой круг. Будьте ближе к своей аудитории в ОК, 
ведь здесь – все свои. 

На каждой коммуникационной 
платформе у пользователя 
формируются разные паттерны 
поведения. 



Киркоров
Цвет
настроения 
синий

Крид
Миллион
алых роз

Matrang
Медуза

Jah 
Khalib
Медина

Гагарина
Выше
головы

Лобода
SuperStar

Данные: внутренние данные ОК,  топ по прослушиваниям  по результатам 2018 года

Самые популярные трэки в ОК в 2018 году

О чем общаться с пользователями?



Что смотрят пользователи ОК?

Самые 
популярные 
фильмы

Гоголь. Вий
Движение вверх
Лед
Тренер
Я худею
Временные трудности

Полицейский с Рублевки
Ивановы-Ивановы
По ту сторону смерти
Ищейка
Улетный экипаж
Гранд Д
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 го
да

Самые 
популярные 
сериалы
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Самые 
популярные 
шоу

Голос
Ты супер
Вечерний Ургант
Пацанки
вДудь
Замуж за Бузову

Самые 
популярные 
трансляции 

Зимние Олимпийские игры 2018
Свадьба принца Гарри и Меган Маркл
UFC 229: Хабиба против Конора
Чемпионат Испании: Барселона vs 
Реал
#Музейвслух
The International 2018

Что смотрят пользователи ОК?



Что празднуют пользователи?

8 марта

Новый год

Рождество

Пасха

День Победы

23 февраля

Старый Новый год

Крещение

Вербное воскресенье

День матери

Самые популярные
праздники по числу
отправленных
сообщений
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• Используйте эти 
данные для 
ситуативного 
постинга

• Именно в эти дни 
запуск рекламной 

кампании может быть

наиболее 
эффективным



4Страницы



Все 
начинается 
со страницы

1) Верифицировано ли мое 
сообщество? 

2) Есть ли у моей группы короткая 
ссылка?

3) Установлена ли обложка?
4) Включены ли сообщения группе?
5) Добавлены ли товары в блок над 

лентой?
6) Настроены ли приложения в 

группе?  

1 2 3

4

5

Чеклист 

Как закрыть чеклист – можно узнать в
FAQ для новых групп в ОК.

https://insideok.ru/p/source/Blog/Textovye/FAQ-_vpervye_v_OK.docx


Возможности страниц. Приложения



Возможности страниц. Товары



Возможности страниц. Сообщения

Написать сообщение



5Бенчмарк



Топ страниц в ОК

За динамическим 
рейтингом можно 
следить на сайте 
нашего партнера 
JagaJam

https://jagajam.com/ru/statistics/odnoklassniki/russia/brands


Топ контента в ОК

За динамическим 
рейтингом можно 
следить на сайте 
нашего партнера 
JagaJam

https://jagajam.com/ru/statistics/odnoklassniki/russia/brands


6Рекламныеформаты



Рекламные форматы

Промопост с 
картинкой, GIF, 

видео

Нативный формат

Consideration

Awareness Trial

Awareness



Рекламные форматы

Карусель

Trial

Consideration



Кликабельная реклама с кнопками

Установить

Узнать

Перейти

Подробнее

Ваш вариант



Canvas

Canvas — это интерактивный промопост. 
При клике на баннер в ленте пользователь 
видит микросайт с 7 экранами контента. 

Готовые шаблоны Canvas доступны для 
таких вертикалей, как: 

– недвижимость 

– продажа билетов 

– анонсирование событий (премьер, 
фильмов, т.д.)



Lead Ads



Контакты и полезные ссылки

Поддержка 
партнеров

partners@ok.ru

Отдел 
продаж

sales@corp.mail.ru

Официальный блог OK c 
информацией о запусках, событиях и 
др.
insideok.ru

Лучшие 
маркетинговые кейсы 
на базе ОК 
за последние годы 
insideok.ru/awards

Продуктовые 
обновления 
ok.ru/gruppa

Топ популярного 
контента в ОК 
jagajam.com

Бизнес-портал ОК: 
кейсы, цифры, 
истории успеха
business.ok.ru

mailto:partners@ok.ru
mailto:sales@corp.mail.ru?subject=
http://insideok.ru
http://insideok.ru/awards
http://ok.ru/gruppa
http://jagajam.com/ru/contents/odnoklassniki/russia/brands



