
myTarget: как найти 

своего клиента.

Надежда Шакирова
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ЦИФРЫ 
MYTARGET



По данным Mediascope Web Index, Россия (города 100к+), проекты Mail.ru Group, январь 2019, 12-64, MAU % от общего числа посетителей проектов Mail.ru Group

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T
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По данным Mediascope Web Index, Россия (города 100к+), проекты Mail.ru Group, январь 2019, 12-64, MAU % от общего числа посетителей проектов Mail.ru Group

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Р О Д  З А Н Я Т И Й  П О С Е Т И Т Е Л Е Й  M Y T A R G E T
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Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Г Р У П П Ы  Д О Х О Д А

По данным Mediascope Web Index, Россия (города 100к+), январь 2019, 12-64, DAU

Mail.Ru Group
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Яндекс
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Facebook & 
Instagram

6.1

Rambler&Co
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Доход выше среднего
(DAU, млн.чел)

Группы дохода посетителей 
Mail.Ru Group (% DAU)

7%13%37%43%

Средний Выше среднего Нет ответа Ниже среднего
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Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Т О П  1 0  Т Е М А Т И К  К О Н Т Е К С Т Н О Г О  Т А Р Г Е Т А

По данным  myTarget, март 2019



По данным  myTarget, июнь 2018

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Т О П - 5  Ф О Р М А Т О В  П О  Р О С С И И  

Мультиформат

Мобильная реклама
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Кроссплатформенные видеопосты
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По данным  myTarget, июль 2018

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Т О П - 5  Т А Р Г Е Т И Н Г О В

С О Ц Д ЕМ  
Т А Р Г ЕТ ИН Г И

П О  И Н Т Е Р ЕСА М

1. уровень дохода

2. наличие детей

3. занятость

4. профессиональная область

5. семейное положение

1. финансы

2. недвижимость

3. авто

4. здоровье

5. красота и уход за собой



По данным  myTarget, 2 квартал 2018

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Т О П - 5  С Е Г М Е Н Т О В  Б И З Н Е С А
П О  Т И П А М  У С Т Р О Й С Т В  

mobile cross platform desktop

1. отдых и развлечения

2. е-коммерция

3. игры

4. авто/мото

5. путешествия

1. FMCG

2. е-коммерция

3. финансовые услуги

4. авто/мото

5. медицина и здоровье

1. FMCG

2. СМИ

3. е-коммерция

4. финансовые услуги

5. авто / мото



РЕКЛАМНЫЕ 
ИНСТРУМЕНТЫ



И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х

Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

М Е Д И Й Н Ы Е  
П Р О Е К Т Ы

С О Ц И А Л Ь Н Ы Е  
С Е Т И

L O O K - A L I K EТ Е Х Н И Ч Е С К И Е  
Д А Н Н Ы Е

А Н К Е Т И Р О В А Н И Е

П О С Е Щ А Е М Ы Е  
С А Й Т Ы



Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

С О Ц Д Е М  Т А Р Г Е Т И Н Г И

Страна Город Район

ВОЗРАСТ

ПОЛ

ГЕОГРАФИЯ

12-75



И Н Т Е Р Е С Ы

Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

Социально-поведенческие
характеристики

Родители 

дошкольников

Потребление 

кофе

Высшее 

образование

Высокий доход 

семьи

Работа 

в госслужбе



Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

Т А Р Г Е Т И Н Г И
Д Л Я  М О Б И Л Ь Н Ы Х  У С Т Р О Й С Т В

Мобильные
устройства

Тип мобильного
устройства

Канал доступа
в Интернет

Версия
мобильной ОС



Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

Т А Р Г Е Т И Н Г
Н А  A N D R O I D  К А Т Е Г О Р И И

1. УСТАНОВЛЕНО СЕЙЧАС

2. УСТАНАВЛИВАЛИ ПРИЛОЖЕНИЯ 

3. УДАЛИЛИ ПРИЛОЖЕНИЯ



АУДИТОРИИ



Игры
и приложения

Группы и id пользователей
в ОК и ВК

Поисковые
запросы

Email
и телефонные номера DMP

А У Д И Т О Р И И

Мобильные 
идентификаторы



А У Д И Т О Р И И

Р Е М А Р К Е Т И Н Г

Сайт

события, продуктовый фид

Приложение

регистрации, покупки, события

Рекламные кампании

клики, показы, просмотры, Lead Ads



А У Д И Т О Р И И

С О З Д А Н И Е  С Ч Е Т Ч И К А  И  Ц Е Л Е Й
В  И Н Т Е Р Ф Е Й С Е  M Y T A R G E T



К О Н Т Е К С Т Н Ы Й  Т А Р Г Е Т И Н Г

А У Д И Т О Р И И



А У Д И Т О Р И И

Р Е М А Р К Е Т И Н Г
В  М О Б И Л Ь Н О М  П Р И Л О Ж Е Н И И

ТРЕКИНГ

ПЛОЩАДКИ ОПЛАТА

CPC CPM

DEEPLINKS



А У Д И Т О Р И И

Р Е М А Р К Е Т И Н Г  Н А  В И Д Е О - С О Б Ы Т И Я

Клики

Показы

25
%

50
%

100
%

75
%

% Просмотра



А У Д И Т О Р И И

L O O K - A L I K E

Поиск

похожей аудитории



А У Д И Т О Р И И

В Н Е Ш Н И Е  С Е Г М Е Н Т Ы

Рестораны Магазины Кинотеатры Автовладельцы



А У Д И Т О Р И И

С Е Г М Е Н Т Ы  А У Д И Т О Р И Й

Правило:

пользователи 
состоят в «N»

из «M» аудиторий

Сложение

сегментов ИЛИ

Пересечение

сегментов И
Отрицание

сегментов 



РЕКЛАМНЫЕ 
ФОРМАТЫ



Тизер

9 0 x 7 5

Баннер

2 4 0 x 4 0 0

Нативный блок

1 0 8 0 x 6 0 7

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

М У Л Ь Т И Ф О Р М А Т  D E S K T O P

CPC CPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#multi-format



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

М У Л Ь Т И Ф О Р М А Т  M O B I L E

Fullscreen Лента Стандарт

CPC CPMCPI

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#mobile_unified

oCPM



П Р Е Р О Л Л

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#preroll

CPMCPV



Полноэкранное видео

в мобильной рекламной сети

В И Д Е О Р Е К Л А М А  M O B I L E

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

Квадратное видео Прямоугольное видео 

CPC CPMoCPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#mobile_video_ads, https://target.my.com/adv/help/adverts/#fullscreenvideo



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

К Р О С С Д Е В А Й С Н А Я   К А Р У С Е Л Ь

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#carousel

CPC CPMoCPM



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

П Р О М О П О С Т Ы
В  О Д Н О К Л А С С Н И К А Х

CPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#topic



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

L E A D  A D S

CPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/leadads/



К Р О С С П Л А Т Ф О Р М Е Н Н Ы Е
В И Д Е О П О С Т Ы

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

Кросс-частота на 1 уникального пользователя

CPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/#crossplatform_posts



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

М У Л Ь Т И Ф О Р М А Т Н О Е  В И Д Е О

In-

banner

640х360

Технические требования: https://target.my.com/pro/formats/cd/video-multiformat

Кросс-частота на 1 уникального пользователя

In-page

1280x720

In-

stream

1920x1080

CPM



Аудиореклама Аудио контент Аудиореклама Аудио контент

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

А У Д И О Р Е К Л А М А

CPM

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/audioad/



* Список площадок может быть скорректирован

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

П Р Е М И А Л Ь Н А Я  А У Д И Т О Р Н А Я  С Е Т Ь

Технические требования: https://target.my.com/adv/help/adverts/premium-audience-network/



ОПЛАТА



О П Л А Т А

М О Д Е Л И  О П Л А Т Ы

Клики Показы Установки
приложений 

Досмотры видео

А У К Ц И О Н Н Ы Е  С Т Р А Т Е Г И И

Максимальное
число кликов/показов

Фиксированная
ставка

Минимальный
расход



О П Л А Т А

В Ы Б О Р  П Л О Щ А Д О К  П Р И  C P M

десктоп мобайл



О П Л А Т А

У П Р А В Л Е Н И Е  С Т А В К О Й  В  M Y T A R G E T

за клик
Охват

аудитории

30 50%
рублей



О П Л А Т А

П Р О Г Н О З А Т О Р

ПРОГНОЗ АУДИТОРИИ
ЗА 7 ДНЕЙ 19 150 000

СТАВКА, Р

30 80%
ОХВАТ АУДИТОРИИ

• Пол

• Возраст

• География

• Интересы

• Аудитории

• Оплата



БАННЕРЫ И КРЕАТИВЫ



Р Е К О М Е Н Д А Ц И И  Д Л Я  Б А Н Н Е Р О В

Понятный честный креатив

Не забывайте проверять и обновлять креативы. Они 

должны максимально отражать ваш продукт.

Четкий CALL TO ACTION

Не забывайте указать как на баннере, так и в тексте, то, 

какое действие вы хотите, чтобы совершил пользователь

Яркий, контрастный баннер, но НЕ ВЫРВИ ГЛАЗ

Задача баннера остановить листание пользователем ленты 

ТРИГГЕРЫ и отображение знаний о пользователе

Отражайте знание о поле, возрастах, гео, интересах прямо 

в баннере и в тексте объявления.

НЕСКОЛЬКО баннеров

Используйте не менее 5 различных подходов в дизайне, 

чтобы оставить только CTRистое

Б А Н Н Е Р Ы  И  К Р Е А Т И В Ы



И С Т О Ч Н И К И  В Д О Х Н О В Е Н И Я

Коммуникация с клиентом
Провести опрос среди клиентов по 

поводу дизайна, текстов, булитов

Анализ продукта
Просмотр отзывов и описаний для 

формирования действительно 
значимых value

Мониторинг

Просматривать в выдаче баннеры и 
форматы конкурентов и не только.

Google Trends (e-commerce) 
Отображайте на баннерах сезонные 

и трендовые товары

Наблюдение
Даже в ларьках в переходах можно 

почерпать знание о трендах

Б А Н Н Е Р Ы  И  К Р Е А Т И В Ы



СТРАТЕГИИ РК



Н О В Ы Е  О Т Ч Е Т Ы  В  С Т А Т И С Т И К Е

1. Разбивка по полу, возрасту, 
географии и интересам

2. Выгрузка в Excel для 

дальнейшего анализа

3. Используется вместо         
A/B тестов таргетингов

С Т Р А Т Е Г И И  Р К



« П р и м е р  и с п о л ь з о в а н и я  о т ч е т а »
С Т Р А Т Е Г И И  Р К



« Р А З Д Е Л Я Й  И  В Л А С Т В У Й »

р азд ел е н и е

п о  п о л у ,  

во зр ас ту ,  г ео

e C P M

б ал ан с н ый  д л я  

с е гм ен т а

K P I

эф ф ек ти в н ая  

с тавк а  п о д  с е гм ен т

С Т Р А Т Е Г И И  Р К



« З А И Н Т Е Р Е С О В А Н Н А Я  А У Д И Т О Р И Я »

Т А Р Г Е Т И Н Г

И сп о л ь зо в а н и е

и н тер е с о в  и л и  

ау д и то р и й  н а  гр у п п ы 

В К  и  О К

e C P M  

б ал ан с н ый  д л я  

с е гм ен т а

K P I

м ак си м и з а ц и я  

C T R  з а  с ч ет  

з аи н те р е со в а н н о с т и

С Т Р А Т Е Г И И  Р К



« С А М А Я  Г О Р Я Ч А Я  А У Д И Т О Р И Я »

e C P M  

си л ь н о

выш е  ср ед н е г о

О х ват +

p er f o rm a n c e

Ч АС Т О Т А

1

С Т Р А Т Е Г И И  Р К



РЕКОМЕНДАЦИИ



П Р И Ч И Н Ы  С Л А Б О Й  О Т К Р У Т К И

Ставка сильно ниже рынка
Обратите внимание на eCPM, сравните 

со значением в успешных РК этого же 
формата.

Низкий CTR объявления

Объявление непривлекательно, 
попробуйте заменить.

Сильно зажат таргетинг

Не рекомендуем пересекать “все со 
всем” в поисках идеальной ЦА 

Неверно используется 
аудиторный таргетинг

Проверьте правильность 
использования логических И / ИЛИ.

Все вместе

Часто ошибки допускают в 
комплексе

Р Е К О М Е Н Д А Ц И И



У М Е Н Ь Ш А Е М  C P A  ( C P L )

Улучшить креатив
Помним, что креатив – это 70% успеха. 

Остальное за ставками и таргетингами. 

Точнее попасть в аудиторию
Протестировать нестандартные 

таргетинги или подходы, чтобы 
изменить вводные на момент прогноза 

CTR для баннера

Увеличить или уменьшить ставку
Изменение ставки позволит попасть в 

другую аудиторию

Оптимизировать лендинг
Лендинг влияет на конверсию. 

Важно, чтобы лендинг
соответствовал рекламе, чтобы не 

возникало эффекта мислида

Все вместе
Часто ошибки допускают в 

комплексе

Р Е К О М Е Н Д А Ц И И



НОВИНКИ



Н О В И Н К И

В О Р О Н К А  П О  Ц Е Л Я М



Р А С Ш И Р Е Н Н Ы Е  М Е Т Р И К И  С Т А Т И С Т И К И

Н О В И Н К И



Н О В И Н К И

П О Д С Ч Е Т  О Х В А Т А  Н А  О С Н О В Е  
С Ч Е Т Ч И К А  И  К О Н Т Е К С Т Н О Г О  Т А Р Г Е Т И Н Г А



Н О В И Н К И

О Т Ч Е Т  П О  К О Н Т Е К С Т Н Ы М  Ф Р А З А М



КЕЙСЫ





target.my.com/pro/case-studies/sravni-ru-credit-cards



target.my.com/pro/case-studies/dynamic-remarketing-mamsy







К О Н Т А К Т Ы

support_target@corp.my.com

facebook.com/mytarget vk.com/mytarget ok.ru/mytarget


